[bookmark: _GoBack]РГЗ 6. Медиапредпочтения жителей Новосибирска (работа в малых группах)
1. Выявить медиапредпочтения жителей Новосибирска различных возрастных групп
a. 0-14 лет: дети, 
b. 15-24 года: молодежь, 
c. 25-44 года: экономически активное население, 
d. 45-64 года: экономически активное население
e. 65 лет и старше: пенсионеры
2. Описать для каждой возрастной группы предпочтения:
a. Телевидение
b. Пресса
c. Радио
d. Интернет
3. Источники информации: открытые исследования (Медиалогия, ФОМ, ВЦИОМ, TNSglobal)
4. Результат представить в форме доклада, сопровождаемого презентацией  (MS RowerPoint)
